CONSONNI Y SAIOA OLMO INTERVIENEN EN ARTXANDA

VUELVEN LAS ATRACCIONES

La productora de arte consonni y la artis-
ta Saioa Olmo han ideado y producido
un proyecto que consiste en abrir las

puertas del Parque de Atracciones de

Pernan GOR

| arte demuestra que reco-
brar la memoria del patri-
monio no tiene por qué
Centrarse necesariamente
en chimeneas de fabricas,
gruas de puerto o ermitas
desvencijadas. Volvera visi-
tar el Parque de Atracciones de Artxanda,
el lugar donde tantos buenos ratos pasa-
ron muchos bilbainos, ver esas instalacio-
nes engullidas por la vegetacion, sera una
experiencia que puede provocar senti-
mientos encontrados. Habrd visitas guia-
das que correrin a cargo de Aiora Kintana
y Garikoitz Fraga, con amplia experiencia
©omo guias en exposiciones de arte, y mu-
chas tardes en la Ciudad de la Risa.

Pero el proyecto creativo va mas alld de
la mera explicacién pseudoantropolégica
de lo que aqui hubo una vez. Las atraccio-
nes que se mostrarin serin nuevas, surgi-
das tras el abandono y, precisamente, a
causa deél El pasodel tiempo puede crear
nuevas selvas donde habia viejos centros
urbanos. Veremos en qué se ha transfor-
mado el parque, sus atracciones, sus ofici-
nas, sus cafeterias_. a través de una nueva
mitologia fantdstica creada por las res-
ponsables del proyecto. Por ejemplo, ésta
es la explicacion que dan en el dossier de
prensa, descargable desde la web, de una
de las diez nuevas atracciones: «La Nave
Espacial, una aeronave con una misién
clara, contener el pasado y el presente del
planeta tierra. Entre sus reliquias cuentan
con un huevo enorme que incuban con es-
mero entre helechos, a la espera de que la
criatura despierte. Este vehiculo del futu-
ro fue una de las cafeterias mas activas del
parque. Contaba con un servicio de self
service y unaterraza. El consumo, comoen
las grandes superficies de entretenimien-
to contemporaneas, era fundamental en
el parque». El cdmic, la literatura de cien-
cia ficcion, los cuentos infantiles, son al-
gunas de las fuentes de donde han bebido
las ideadoras para inventar estas nuevas
fantasias

Abiertoal gran publico
Tanto Saioa Olmo como consonni bus
can llegar a un piblico diverso, lo mas
amplio posible; despegindose, como lo
han hecho siempre, de una percepcion
del arte como una disciplina elitistae
ininteligible

En esa intencion divulgativa de voca-
cion publica hay que entender las visitas
guiadas. Se hardn en tres idiomas (caste-
llano, euskera e inglés) y se fletardn auto
buses desde el centro de Bilbo. Para la co-
municacion del evento se ha recurridoa
medios y soportes ya comunes en 5aioa y
consonni: reparto de panfletos en la calle,
mailings muy ocurrentes y directos, pre-

Artxanda, en Bilbo, 17 afios después de su
cierre. La invitacion, abierta al publico,
consistira en una serie de visitas guiadas

que se celebrardn a lo largo de octubre.

sencia en web, actos en la plaza publica.
Ademas, haciendo coincidir con el dia del
33 aniversario de la apertura del parque
de atracciones, el pasadodia 14, se proyec-
toante el Teatro Arriaga "Fuegos artificio-
sos”, un video muy atractivo, que comen-
zaba conunacuentaatrds, creandoexpec-
tacion entre los asistentes.
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Imagen general del Pargue de Artxanda y, abajo, una de las intervenciones realizadas.

Franck Larcade, anterior director de
consonni, fue uno de los comisarios de
Luna Park, otro proyecto que trabajaba
con el parque de atracciones como esce-
nario para diversas intervenciones artis-
ticas. Las visitas guiadas iban a ser una
forma de comunicacion de Luna Park,
pero han acabado teniendo entidad pro-

piaydandolugaraeste proyectoauténo-
mao, “Vuelven las atracciones” También
han tomado parte otros colaboradores ha
bituales de consonni o de Saioa Olmo, co-
mo Roberto Bergado, creando grificos en
3D para una visita virtual online; Raquel
Meyers disefiando la pdgina web; Ubiqua
editando el video “Fuegos artificiosos; y
Aiora Kintana como guia Sinolvidarlain-
vitacién a todo aquel que quiera enviar fo-
tos, textos, o cualquier documento para
preservar la memoria del parque y refle-
xionar acerca de «la idea de entreteni-
miento y lo espectacular en la sociedad de
consumonw. Estas aportaciones se publica-
rdn en el apartado "Documentacién” de la
web, libre para todo el mundo que tenga
acceso a un ordenador conectado a inter
net. No hace falta un gran museo ni un li-
bro caro para retener los recuerdos.

Saioa Olmoy consonni

Camuflaje, trabajo en colectivo, utiliza-
cion de medios y estrategias contempord-
neas sin prejuicios, busqueda de la maxi-
ma eficacia comunicativa, huida de las ti-
picas exposiciones de artistas genializa-
dos solo para degustacion de un reducto
elitista... son algunos de los rasgos de su
actitud vital. Este puede ser un motivo
conceptual o ideolégico por el que Saica
Olmo opta por el disefio grifico como dis-
ciplina pldstica que se camufla en el paisa-
je urbano contemporineo. Como viene.
siendo habitual en los proyectos en los
que participa, ella ha disefiado la imagen
corporativa. Saioa Olmo y Maria Mur, di-
rectorade consonni, han colaborado ante-
riormente en el proyecto “Galleteras, Me-
moria activa”; si bien Mur no lo hacia co-
mo miembro de consonni.

Fue un proyecto del colectivo Pripubli-
karrak, que trabajaenelimbitodelacrea-
cién contempordnea con una ideologia
feminista muy fresca, muy directay para
nada panfletaria o topica. Con "Gallete-
ras” se trataba de rescatar la memoria de -
un grupo que no se piensa como “icono
histérico”. Cuando se habla del pasado in-
dustrial de Bilbo, lamentablemente los
simbolos asociados que acuden a muchas
cabezas son aguerridos obreros con buzo
azul, hombres por supuesto, el Alto Hor-
no echando fuego y polucién en la noche
ochentera, el hierro, el metal, Ia herrum-
bre. "Galleteras, Memoria activa” fue un
proyecto para rescatar a las mujeres tra-
bajadoras del alvido.

Muchas de las personas que colabora-
ron en el proyecto de Pripublikarrak
coinciden en “Vuelven las atracciones”,
organizdndose en grupo, funcionando
como una asamblea, de forma eficaz, re-
partiéndose las funciones. Otra caracte
ristica comun es la parquedad de recur-
505 economicos con que han contado pa-
rala produccion deestos proyectos. La vi-
sitaallugar donde fue la historia por me-
dio de autobuses, la comunicacion masi-
vaen medios, la recopilacion de material
documental, la reflexion suscitada y
abierta.. son, otra vez, eficaces acciones
para lanzar estas propuestas, un tanto
subversivas, hacia la sociedad en gene-
ral, a eso que llamameos “gente” Undia, a
la puerta de la oficina de Pripublikarrak
llamaron tres personas muy mayores
Una de ellas tenia 75 afios. y venia a inte-
resarse por el proyecto de las Galleteras,
jhabia sido trabajadora de Artiach!

Como eficaz oficina que es consonni, ha
habilitado un teléfono donde apuntarse a
laaventura: 688.80.75.02, yunawebdonde
se ofrece amplia informacion: wwwyuel-
venlasatracciones.com



